H @ mmm

CENTRUM
KULTURY

Klub Kultura-Biznes-Media
Realne efekty wirtualnej wspotpracy

10:30-14:30, 29 palziernika 2014

PzU, al. Jana Pawia Il 24, Warszawa

Serdecznie zapraszamy na trzecie tegoroczne spetkamamach Klubu Kultura-Biznes-
Media. Tym razem skoncentrujemy sia roli medidw spoteczioiowych i ich wpltywie na
komunikowanie projektow kulturalnych oraz budowanmlacji z otoczeniem. Podczas
dyskusji i warsztatow z udziatem teoretykow, prakty i odbiorcéw wspdlnie zastanowimy
sic m. in. nad tym jak efektywnie szukanowych odbiorcow, jak angawa blogerow,
vlogeréw do promociji instytucji kultury oraz jakie wymierne korzyci z promocji w
mediach spoteczdoiowych i jak mierzy efekty wirtualnej wspotpracy.

Program warsztatow:

10:30 — 11:00 Rejestracja
11:00 — 11:10 Powitanie
11:10 — 11:30 Wykiad otwiergjy pt. ,Swiat nowych mediéw — kluczowe trendy dla
instytucji kultury”, dr Dominik Batorsk{Uniwersytet Warszawski)
11:30 — 11:50 Prezentacja pt. ,Efekt skali napotiaisny efekt skali — wptyw internetu na
biznes i kultw” Andrzej TucholskiJestKultura.pl)
11:50 — 13:00 Panel dyskusyjny pt. ,Realne efekityualnej wspoétpracy dla kultury, biznesu
i mediow”
Moderatoonrad TraczyKHASH|FM)
Jakub JankowsKKubaShowTV)
Monika Kamiiska(BlackDresses.pl)
Agata Lipie¢PZU)
Aleksandra Stéczuk-Sosnowsk@larodowe Centrum Kultury)
13:00 — 13:30 Lunch
13:30 — 14:30 Rownolegte warsztaty:

1. Crowdfunding — tworz§ bez kompromiswt Szymon Badura, Wiktoria
Mikowska(Wspieramkulture.pl)
Uczestnicy warsztatu pozmpagpecyfile crowdfundingu, jego uwarunkowania i
dotychczasowy wptyw néwiat kultury. Najwaniejsz czescia warsztatu, bdzie
wymiar praktyczny, czyli taki, dgki ktdremu uczestnicy dowiedsiec m.in. o tym:
- gdzie lezy sita crowdfundingu?
- jakie elementy wptywajna skutecznid kampanii crowdfundingowej?
- jak wykorzysté wyniki bada nad crowdfundingiem do realizacji wkasnych
projektow?




- jak skutecznie zaplanowaprzeprowadz akcg crowdfundingovy?
- jakie korzyci daje partnerstwo biznesowe w crowdfundingu -e cdsdy:
ZaGrolschKultury

Po co nam wspotpraca z blogeranfAgata Lipiec(PZU), Monika Kamiska
(BlackDresses.pl)

Warsztat dotyczy/bedzie nowego nagzizia promocji jakim jest wspotpraca z
tworcami internetowymi (blogerami i viogerami). Bamawiamy o tym czy to jest
potrzebne? Jak promowawop instytucg/imprezy/wydarzenia angajac w to
blogosfee. Jak szukatworcow do swoich kampanii i na co zwrédeavag: podczas
researchu. Czego rmemy spodziewasi¢ po takiej wspotpracy i gdzie w tym
wszystkim umiéci¢ naszych mecenasow?

Pomyst na komunikaejw sieci — czyli nowe media kulturalareMiriam
Kotak, Aleksandra Stéczuk-Sosnowsk@arodowe Centrum Kultury)

Kultura zagdcita w mediach spotecz&ciowych na dobre. Co zrabby nasze
dziatania trafiaty do jak najszerszego grona odidiaf, nie gimc w ggszczu innych
komunikatow?

Jak z glowy korzystad z dostpnych kanatow? Gdzie szukaspiracji? Jak
wykorzysta& je w naszych warunkach? Opiei@pk na przyktadach najciekawszych
kampanii z wirtualnegéwiata oraz déwiadczeniach Narodowego Centrum
Kultury, postaramy siodpowiedzié na te pytania.

. Zanim zaldge swoj kanat na YouTube Jakub JankowsKKubaShowTV)

Jak komunikowa sie z widzami poprzez YouTube. Co jest potrzebne by
wystartowd (sprz:t, pomyst, technologia)? Czy lepiej komunikanse samemu,
czy zatrudni profesjonaln firme, a mae zatrudni viogera? Na co zwra¢awag
publikujagc filmy? Jak angesowat widzéw? Poznacie YouTube od kuchni. Podczas
warsztatu porozmawiamy o skutecznej promocji, dolviyztych praktykach i kilku
grzechach gtéwnych pogtkujacych twércéw.



Prelegenci:

Szymon Badura

Przez trzy lata petnit stanowisko Naczelnika Wytrziav Departamencie Wspoipracy z
Zagranig w Ministerstwie Kultury i Dziedzictwa Narodowegbyt tez zastpca dyrektora
Departamentu Kapitatu Ludzkiego Ministerstwa Admiracji i Cyfryzacji, meneterem ds.
rozwoju i szkolé w globalnej korporacji. Aktualnie doradca zexrany. Posiada kilkuletnie
doswiadczenie w sektorze administracji publicznej, méa jako doradca w projektach
realizowanych przez wiadze samgdawe.

W latach 2009 — 2011 byt odpowiedzialny za realianig strategii promocji kultury polskiej
poza granicami kraju. Wspétpracowat z licznymi yistjami kultury — tak w kraju jak i za
grania, placéwkami dyplomatycznymi i instytutami kulturiladzorowat, koordynowat i
czynnie brat udziat w mdzyradowych procesach negocjacyjnych: bilateralnych i
wielostronnych.

Od roku 2012 zaangawany w tworzenie i rozwoéj serwisu wspieramkultptejedynego w
Polsce serwisu crowdfundingowego dedykowanemu wi pebjektom kulturalnym.

Posiada kilkuletnie dwaviadczenie trenerskie, ta& w obszarze prowadzenia szkole
warsztatow crowdfundingowych.

dr Dominik Batorski

Socjolog, adiunkt w Interdyscyplinarnym Centrum Mbmvania Matematycznego i
Komputerowego ICM) na Uniwersytecie Warszawskim, wspotautor ladaiagnoza

spoteczna oraz Cyfrowa gospodarka Zajmuje s¢ badaniem zmian spotecznych i
gospodarczych zwranych z upowszechnieniem technologii informacyjpaiunikacyjnych,

a take sposobow korzystania z technologii i zach@waytkownikow.

W latach 2011-2013 czionek Rady Informatyzacji w iBABrat aktywny udziat w tworzeniu
Strategii Rozwoju Spotecastwa Informacyjnego w Polsce do roku 2013, Strategezwoju
Kapitatu Spotecznego do 2020r., a #zakProgramu Operacyjnego Polska Cyfrowa na lata
2014-2020.

Jest zataycielem firmySmartNet Research & Solutions/spottwoérg Sotrenden narzdzia
analitycznego do monitoringu i optymalizacji markgtt w mediach spotecziciowych.

Kuba Jankowski

Szerszemu gronu odbiorcéw internetu da¢ pozng w 2010 roku, wraz z premigr
pierwszego odcinka MaturaToBzdura, programu ktétagavspottworg i prowadacym. Po
trzech latach sprawdzania wiedzy Polakéw, zrezyghawrowadzenia programu i rozpetz
prowadzenie wtasnego kanatu i pfaw AIA, gdzie pracuje do dgi Jego zadaniem jest
przekazywanie swojej wiedzy youtuberom zrzeszonymla;, szkolenie, monetyzacja @

I promowania kanatow. Swoim belferskim zdpm daje ujcie w postaci pracy z mtodzig
w Warszawskiej Szkole Reklamy.



Monika Kami nska

Autorka bloga lifestylowegttp://blackdresses.p¥Z wyksztatcenia logopeda oraz specjalista
do spraw public relations (ze szczegdlnym uwdgieniem budowania wizerunku w
internecie). Pierwszego bloga zajta 12 lat temu i od tamtej pory nie geprzestapisa do
internetu. Fanka Agnieszki Osieckiej i pizzy nankien ciescie.

Miriam Kotak

Absolwentka kulturoznawstwa w Instytucie Kulturyl§laej na Uniwersytecie Warszawskim
ze specjalizagj Animacja Kultury. Dz¢ki specjalizacji brata udziat w takich projektack j
"Szkota Mobilna" Stowarzyszenia Grupa PedagogikiAmimacji Spotecznej oraz w
realizowanym przy wspoipracy z Towarzystwem InigjatTwdérczyche "Klubie Sportow
Miejskich Skarpa". Po raz pierwszy pojawitag Siv redakcji portalu dla praktykow i
animatoréw kultury Platforma Kultury w maju 2011k nasgpnie wrécita do niej po
rocznej przerwie w pazierniku 2012. Oprécz pracy w redakcji portalu nzaje sé
administracjy profilami Platformy Kultury, NCK oraz Wschodu Kuhly na portalach
Facebook, YouTube, Google+ oraz Instagram.

Agata Lipiec

Od p&dziernika 2013 roku odpowiada w PZU za dziataniemediach spoteczgoiowych i
wspotprae z blogosfes. W PZU wdrayta i odpowiada za rozwoj serwiséw: dajemyrade.pl,
pomoctomoc.pzu.pl oraz blog.pzu.pl, a #ak za aktywnéci marki w mediach
spotecznéciowych. Wczéniej stworzyta i wdrayta strategs social media w PKO BP. Z
wyksztalcenia dziennikarz, z zamitowania pasjonatkavych mediow i komunikacji w
Internecie.

Wiktoria Mikowska

Od czterech lat realizuje projekty spotecariowe, a od roku 2012 tworzy i rozwija serwis
wspieramkulture.pl, ktorym aktualnie kompleksoworzzdza. Jest odpowiedzialna za
koordynowanie projektow crowdfundingowych, pronmogerwisu, kontakty z mediami i
tworcami oraz za budowanie relacji z partheraminésowymi. Od dwoch lat aktywnie
prowadzi i organizuje dziatania edukacyjne — watyzti szkolenia — zwizane z
crowdfundingiem oraz wydarzenia kulturalne. Prowdnilezace doradztwo i udziela wsparcia
twércom w przygotowywaniu i prowadzeniu dziatanakierowanych na pozyskiwanie
funduszy metoglfinansowania spoteczécowego.

Posiada ponad roczne s#oadczenie w administracji publicznej - byla zaargysana w

unijny projekt ,Europejski Rok Walki z Ubostwem i Wuczeniem Spotecznym” w
Ministerstwie Pracy i Polityki Spotecznej, przy lieacji ktérego prowadzita dziatania
promocyjne i wizerunkowe.

Aleksandra Starczuk-Sosnowska

(rocznik 1984) Skaczyta kulturoznawstwo ze specjaliza@nimacja kultury w Instytucie
Kultury Polskiej na Uniwersytecie Warszawskim. Whech specjalizacji uczestniczyta m. in.



w programie stzowym Unii Europejskiej Lifelong Learning ,Leonardta Vinci” w Anglii
pt.: ,Handmade — animacja kultury: nauka przez geK. Od 2006 zwizana z sektorem
kultury od NGO po péstwowe instytucje kultury. W Platformie Kultury adomentu jej
powstania czyli od 2010 roku, kiedy rozpelez pra¢ w Narodowym Centrum Kultury w
Dziale Komunikacji.

Konrad Traczyk

Konrad Traczyk jest pomystodawd gtdwng sita sprawca, stopca za serwisem Hash.fm.
Glowng misjg projektu jest podniesienie rangi blogeréw i yowxdw w oczach
reklamodawcow do nateego im poziomu. WcZeiej zwigzany z kilkoma projektami
socialowymi min. Fejs.pl i Facebooker. Byt takodpowiedzialny za ten obszar w Euro
RSCG (obecnie Havas). Z brarzwigzany od 10 lat.

Andrzej Tucholski

Autor blogéw jestKultura.pl i andTucholski.com. Nabu zajmuje s odwanymi
marzeniami. Miesza kultgy inspiracje i podrge. W sierpniu 2014 zadebiutowat zbiorem
lekkich, morskich opowkei fantasy pod tytutem ,Admiralette: Kga Pierwsza”.
Przettumaczyt je te samodzielnie na angielski, speta@jtym samym swoje najeksze
marzenie. Absolwent Zagdzania kontynuuje ksztatcenie w specjalizacji psyaii biznesu.



